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Achats du quotidien ou dépenses exceptionnelles, le  
commerce est omniprésent dans nos vies. Au fil du temps,  
les échanges marchands ont développé et façonné les rela-
tions entre les territoires. En ville, la vitalité et la diversité des 
commerces sont pour beaucoup dans la qualité de vie des 
habitants.

De la petite boutique à la vaste zone d’activités en périphérie 
des villes en passant par le grand magasin, l’hypermarché, le 
centre commercial, le drive mais aussi les halles alimentaires, 
les marchés de plein vent et les brocantes, le commerce prend 
des formes très variées. Elles ont accompagné – et parfois  
accéléré – les avancées de la société. 

Le commerce évolue de plus en plus rapidement ; des  
enseignes disparaissent, remplacées par de nouvelles ou par 
d’autres façons d’acheter. Le développement d’Internet et les 
enjeux environnementaux liés à la surconsommation ainsi 
qu’à la pandémie montrent la place centrale qu’il occupe au 
quotidien dans notre vie.
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Le commerce est une activité humaine essentielle, tant pour les achats du quotidien 
que pour des dépenses plus exceptionnelles. Au fil de l’histoire, les échanges 
marchands ont forgé nos sociétés et développé les relations entre les territoires, 
qu’ils ont contribué à façonner. Tout comme ils modèlent les espaces et bâtiments 
des villes, dont la qualité d’ambiance réside, pour une part non négligeable, dans la 
vitalité et la diversité de ses commerces.

De l’échoppe à l’écoparc, en passant par la boutique, le grand magasin, le super 
et l’hypermarché, le centre commercial (mall), la zone d’activités… les formes de 
commerces sont très variées. Sans oublier les halles alimentaires, les marchés de 
plein vent, les brocantes et les salons… Elles ont accompagné, parfois accéléré, les 
évolutions de la société et les progrès techniques. Si le commerce ne se décrète 
pas, il peut évoluer radicalement et très rapidement. Des enseignes omniprésentes 
disparaissent, remplacées par de nouvelles, ou par d’autres façon de procéder à des 
achats. Le développement d’Internet et, plus récemment, les effets de la pandémie 
mondiale ainsi que les prises de conscience quant à une surconsommation, ont 
montré que les certitudes définitives n’étaient pas de mise.

Le commerce revêt également des aspects contrastés, à la fois universels et d’autres 
plus locaux, témoignant et transmettant ainsi les particularités de chaque région.  
Ce numéro de 303 propose d’explorer cette diversité et ces tendances, à l’échelle des 
Pays de la Loire.
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